DUPLICAT

REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI
»wGET IN THE ZONE” by Thermacell Romdnia

SECTIUNEA 1. ORGANIZATORUL CAMPANIEI

Campania este organizatd de S.C. MTH STRATEGIC MANAGEMENT SRL, cu sediul in Mun.
Bucuresti, Sos. Mihai Bravu nr. 120, bloc D28, sc. 1, etaj 9, ap. 26, Sector 2, cod postal 021334, cod de
identificare fiscala RO35171240, inregistrata la Registrul Comertului sub nr. J2015013172400, EUID
ROONRC.J2015013172400, cont in RON — RO71BTRLRONCRT0323447401, deschis la Banca
Transilvania — Agentia lancului, Bucuresti, reprezentatd prin asociat si administrator GEORGESCU
RALUCA, cetatean roman, cu domiciliul in Mun. Bucuresti, Str. Grigore Alexandrescu nr. 1, bl. D7, sc.
1, et. 4, ap. 11, Sector 1, posesoare a CI nr. MB1036165 din data 31.07.2025 cu valabilitate pana la data
de 30.07.2035, eliberata de SPCEP S1 biroul nr. 2, avand CNP 2841008430035, in calitate de
Administrator si Director General.

Campania se va derula conform prevederilor prezentului Regulament Oficial (in cele ce urmeaza
"Regulamentul"), fiind obligatoriu pentru toti Participantii. Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica
Regulamentul pe parcursul desfasurarii Campaniei, avand obligatia de a anunta publicul in mod oficial,
in aceeasi maniera in care a fost facuta si informarea initiala. Astfel de modificari vor fi facute publice cu
cel putin 24 de ore inaintea intrdrii in vigoare.

Prin participarea la aceastd Campanie, se prezuma cunoasterea Regulamentului si acordul
participantilor. Participantii se obliga sa respecte si s se conformeze tuturor termenilor, conditiilor
si prevederilor prezentului Regulament.

SECTIUNEA 2. TEMEIUL LEGAL

Prezenta Campanie se desfdsoara in conformitate cu prevederile Ordonantei Guvernului nr. 99/2000
modificatd si completata, privind comercializarea produselor si serviciilor de piata. Regulamentul este
disponibil in mod gratuit oricdrui solicitant la adresa: www.thermacell.ro.

SECTIUNEA 3. DURATA SI ARIA DE DESFASURARE

Campania se va desfasura online, pe paginile si conturile oficiale Thermacell Romania de pe Facebook,
Instagram si TikTok, in conformitate cu prevederile prezentului Regulament.

Inscrierea in Campanie se desfisoard in perioada 25 august 2026 — 6 septembrie 2026, ora 23.59,
inclusiv.

Participantii se vor putea inscrie In Campanie numai in perioada de desfasurare mentionata mai
sus.

Desemnarea si anuntarea castigatorilor se vor efectua in data de 7 septembrie 2026.

Campania se adreseaza persoanelor de pe teritoriul Romaniei care se inscriu pe una dintre platformele
Facebook, Instagram sau TikTok, cu respectarea mecanismului aplicabil platformei alese.


http://www.thermacell.ro/

SECTIUNEA 4. DREPTUL DE PARTICIPARE

4.1 Campania se adreseaza tuturor persoanelor fizice, cu varsta de peste 18 ani, avand domiciliul/resedinta
in Romania, care acceptd termenii §i conditiile prezentului Regulament (denumifi in continuare
,Participanti”). Un participant se poate Inscrie o singurd datd pe o singurd platforma dintre cele 3
(Facebook, Instagram, Tik Tok).

4.2 Nu sunt eligibili a participa la Campanie angajatii Organizatorului, angajatii agentiilor implicate si
nici membrii familiilor tuturor acestora: sotii/sotiile ori rudele de gradul intai ale acestora.

4.3 Prin participarea la Campanie, Participantii confirma cunoasterea prevederilor Regulamentului
si 151 exprima acordul in privinta acestora, participarea la aceasta Campanie implicand obligativitatea
respectarii prevederilor prezentului Regulament.

4.4 Prin inregistrarea ITn Campanie, participantii isi dau acordul expres pentru utilizarea datelor lor
personale 1n scopul mentionat in prezentul Regulament.

SECTIUNEA 5. MECANISMUL CAMPANIEI
5.1 Pentru a participa in Campanie, participantii trebuie sa indeplineasca simultan urmatoarele
cerinte, in functie de platforma pe care se inscriu:

(a) Facebook — ,,Unde te gisesc tantarii?” Pentru o inscriere valida, participantul trebuie:
(1) s urmareasca profilul Thermacell Romania de pe Facebook;

(i1) sa raspunda, printr-un comentariu la postarea oficiala de concurs, la Intrebarea: ,,Unde te gasesc
tantarii cel mai des: pe terasa, la plaja, la munte sau exact cand incepe distractia?”;
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(ii1) dea ,,tag” 1n acelasi comentariu altor 2 prieteni.

Vor fi desemnati 2 (doi) castigatori, prin tragere la sorti dintre toate Inscrierile valide de pe Facebook.
(b) Instagram — ,,Unde te gasesc tintarii?” Pentru o Inscriere valida, participantul trebuie:

(1) sa urmareasca profilul Thermacell Romania de pe Instagram;

(i1) sa raspunda, printr-un comentariu la postarea oficiald de concurs, la intrebarea: ,,Unde te gasesc
tantarii cel mai des: pe terasa, la plaja, la munte sau exact cand incepe distractia?”’;

(ii1) dea ,,tag” in acelasi comentariu altor 2 prieteni.

Comentariul trebuie sa fie public si sd rdmana vizibil pana la validarea castigdtorilor. Vor fi desemnati 2
(doi) castigatori, prin tragere la sorti dintre toate Inscrierile valide de pe Instagram.

(¢) TikTok — ,,Piscat sau iertat?” Pentru o Inscriere valida, participantul trebuie:

(1) s@ urmareasca profilul Thermacell Romania pe TikTok;

(11) sa raspunda printr-un comentariu la postarea oficiala de concurs, la intrebarea: ,,Cand iesi pe afara
cu prietenii sau familia, cine e preferatul tantarilor din gasca? Vrem sa aflam daca esti #PiscatSaulertat”;

(ii1) dea ,,tag” 1n acelasi comentariu altor 2 prieteni;



(iv) sa pastreze profilul public cel putin pana la validarea castigétorilor.

5.2 Vor fi desemnati 2 (doi) castigatori, prin tragere la sorti dintre toate inscrierile valide de pe Tik Tok.

5.3 In total vor fi desemnati 6 (sase) castigitori: 2 (doi) pe Facebook, 2 (doi) pe Instagram si 2 (doi) pe
TikTok. Fiecare castigator va primi acelasi premiu.

5.4 Pentru Tik Tok, Facebook si Instagram, tragerea la sorti se va efectua separat pentru fiecare
platforma. Un participant se poate Inscrie o singura data pe fiecare platforma.

SECTIUNEA 6. PREMIILE OFERITE
6.1 Premiile Campaniei
In cadrul Campaniei se acorda 6 (sase) premii identice, cate unul pentru fiecare castigator.

Premiile nu pot fi preschimbate in bani si nu pot fi Inlocuite cu alte produse sau servicii.

Livrarea premiilor validate se va efectua de catre organizator in cel mult 30 de zile de la data validarii
castigatorilor de catre Organizator.

6.2 Descrierea premiului

Livrarea premiilor validate se va efectua de catre organizator in cel mult 30 de zile de la data validarii
castigatorilor.

Premiile acordate in cadrul campaniei constau in 6 (sase) dispozitive Patio Shield Thermacell in
valoare de 239 (douasutetreizecisinoud) RON fiecare. Valoarea totald a premiilor este de 1434
(omiepatrusutetreizecisipatru) RON.

6.3 Conditii de acordare a premiului

Pentru acordarea premiului, castigdtorul are urmatoarele obligatii:

® sa se valideze drept castigator printr-un raspuns la mesajul primit in privat in care este anuntat cd a
fost selectat drept céstigdtor si sa transmitd Organizatorului, prin mesaj privat sau prin modalitatea
comunicata la contactare, datele necesare validarii (adresa postald, nume complet, numar de telefon) si
livrarii premiului, pana cel tarziu la data de 9 septembrie 2026, orele 23:59;

6.4 Utilizarea materialelor foto-video sau text

Materialele foto, video sau text (comentarii) rezultate din participarea la Campanie vor fi utilizate de
Organizator in scopuri de promovare numai in conditiile prezentului Regulament si, in cazul reutilizarii
materialelor pe canalele Organizatorului, numai dupd obtinerea acordului explicit al creatorului
materialului.

SECTIUNEA 7. DESEMNAREA SI VALIDAREA CASTIGATORILOR - Castigitorii de pe
Facebook si Instagram vor fi desemnati prin trageri la sorti separate, iar castigatorii de pe TikTok vor fi
desemnati de comisia Organizatorului pe baza creativitatii si complexitdtii materialelor video, la data de
1 septembrie 2026. - Castigatorii vor fi anuntati prin intermediul conturilor oficiale Thermacell Roméania
si vor fi contactati prin mesaj privat de un reprezentant al Thermacell Romania, in vederea



validarii si colectdrii datelor necesare livrarii premiului. Acestia trebuie sd raspunda si sa transmita
informatiile solicitate pana cel tarziu la data de 9 septembrie 2026, 23.59. Premiile validate vor fi livrate
pana cel tarziu la data de 15 octombrie 2026, 23.59.

Castigatorul desemnat care nu raspunde, nu furnizeaza datele necesare sau nu indeplineste conditiile
de validare pana la termenul previzut va fi invalidat. In cazul invalidarii unui castigitor de pe
Facebook sau Instagram, tragerea la sorti pentru platforma respectiva va fi refacuti. in cazul
invalidarii unui castigator de pe TikTok, procedura de selectie va fi reluata pentru desemnarea unui
alt castigator dintre inscrierile valide.

SECTIUNEA 8. PRELUCRAREA DATELOR CU CARACTER PERSONAL Prin inscrierea in
Campanie, participantii declard cd au luat cunostintd de faptul cda S.C. MTH STRATEGIC
MANAGEMENT SRL va prelucra datele lor cu caracter personal in scopul validarii acestora in cazul in
care sunt selectati drept castigatori si livrarii premiilor.

- Gestionarea participarii la campanie;

- Transmiterea comunicarilor comerciale ale S.C. MTH STRATEGIC MANAGEMENT SRL., numai
in baza unui consimtamant separat, daca este cazul;

- Realizarea unor activitati de marketing;

Datele castigatorilor pot fi partajate cu partenerii implicati in desfasurarea Campaniei, numai in
masura necesara organizarii Campaniei si livrarii premiilor si se refera la:

- Nume, prenume, adresa postald, numar de telefon;
- Numele si imaginea asociata profilului public de Facebook, Instagram sau Tik Tok.

Pentru exercitarea drepturilor privind protectia datelor (acces, rectificare, stergere etc.), participantii pot
contacta: contact@mth.digital. Detaliile complete sunt disponibile in politica de prelucrare a datelor la
https://www.mth.digital/ro/politica-de-confidentialitate/.

SECTIUNEA 9. TAXE SI IMPOZITE

9.1 Organizatorul Campaniei va vira la bugetul de stat impozitul aplicabil veniturilor individuale
provenite din campanii promotionale, conform prevederilor Legii nr. 571/2003 privind Codul
Fiscal.

9.2 Organizatorul nu este raspunzator de plata altor taxe, impozite, obligatii financiare legate de premiul
oferit, acestea fiind in sarcina castigatorului.

SECTIUNEA 10. LIMITAREA RASPUNDERII

10.1 Organizatorii sunt indreptdtiti sd ia toate masurile necesare in caz de tentativa de fraudd a
sistemului, abuz sau orice alte tentative care ar putea afecta imaginea acestei Campanii.

10.2 Organizatorii Campaniei nu vor avea nicio raspundere si nu vor putea fi implicati in niciun litigiu
legat de detinerea sau de proprietatea asupra premiilor castigate, cat si in ceea ce priveste eventualele
cheltuieli suplimentare suportate de catre Participant n legdturd cu aceastd Campanie promotionala,
exceptie fiacand cele prevazute de Ordonanta Guvernului 99/2000 (,,0G99/2000”) privind
comercializarea produselor si serviciilor de piata, republicata, cu modificarile si completdrile ulterioare.
10.3 In eventualitatea unei dispute asupra validitatii unei intrari din cadrul acestei Campanii,
decizia comisiei este definitiva.

Organizatorii nu isi asuma responsabilitatea pentru:



- Nicio eroare in datele furnizate de catre castigatori; acuratetea datelor de contact nu atrage raspunderea
Organizatorului, aceasta fiind responsabilitatea exclusiva a participantilor. Ca atare, Organizatorul nu are
niciun fel de obligatie in cazul furnizérii de catre participanti a unor date eronate care au dus la
imposibilitatea identificarii unui castigator, imposibilitatea inscrierii in Campanie din cauza ilizibilitatii
datelor personale.

- Organizatorul nu va fi responsabil pentru imposibilitatea, din orice motive, a unui castigator de
a intra in posesia premiului castigat.

- Defectiuni tehnice ale operatorului de telefonie mobilé;

- Situatiile in care anumite persoane inscrise in Campanie sunt in incapacitate de a participa partial sau
integral la Campanie, dacd aceasta incapacitate se datoreaza unor circumstante aflate n afara controlului
pe care Organizatorul il poate Tn mod rezonabil exercita.

Aceste circumstante se pot datora: informatiilor eronate, incomplete, transmise cu Intreruperi. Aceste
circumstante se pot datora, de asemenea, dificultatilor tehnice si/sau intreruperilor care pot afecta
functionarea conexiunilor Internet si/sau a echipamentelor de calcul si/sau a aplicatiilor furnizorului de
Internet fie in cazul Organizatorului, fie in cazul participantului, cauzate de probleme tehnice. Aceste
circumstante se mai pot datora: unor deteriorari sau defecte cu efect potential asupra echipamentelor de
calcul, aplicatiilor si/sau datelor stocate ale participantilor sau ale unor terti, in urma participarii la
Campania promotionald. Aceste circumstante pot, de asemenea, sd se datoreze unor schimbari de
legislatie care sa influenteze derularea si implementarea Campaniei promotionale (precum deciziile
adoptate de autoritatile civile, regimul de razboi, catastrofele naturale si alte evenimente similare),
premiile obtinute in urma Campaniei promotionale, valoarea acestora, functia acestora, conditiile de
acordare a acestora si/sau distribuirea acestora.

Participantii accepta cu titlu definitiv si irevocabil toate deciziile adoptate de Organizator in privinta
castigurilor, precum si a calendarului ulterior al Campaniei sau a altor schimbari legate de implementarea
Campaniei. Organizatorul are dreptul de a descalifica orice participant care nu respecta regulile prevazute
in Regulamentul Campaniei sau in privinta caruia existd dovezi de comportament incorect sau de sabotaj
de orice tip la adresa Campaniei. Participantii se obligd, de asemenea, sa pund la dispozitia
Organizatorului toate datele de contact solicitate (numele, prenumele, adresa de corespondenta si de email
si numarul de telefon mobil).

Organizatorul nu va fi responsabil pentru toate si oricare reclamatii, de orice natura, referitoare la
premiile acordate, ulterioare semnarii de primire a premiilor de catre Participantii desemnati
castigatori.

Organizatorul nu este responsabil nici in cazul In care un Participant desemnat

castigator nu poate primi premiul din cauza numelui, prenumelui, telefonului, adresei de corespondenta
sau adresei de mail transmise gresit.

SECTIUNEA 11. INCETAREA/INTRERUPEREA CAMPANIEI

11.1 Campania poate inceta inainte de implinirea perioadei prevazute in Sectiunea 3 de mai sus in cazul
producerii unui eveniment ce constituie fortd majora, inclusiv in cazul imposibilitatii Organizatorului, din
motive independente de vointa sa, de a asigura desfasurarea in bune conditii a Campaniei.

11.2 Forta majora inseamna orice eveniment extern, absolut invincibil si inevitabil care nu poate fi
prevazut, controlat sau remediat de catre Organizator, inclusiv imposibilitatea Organizatorului din motive
independente de vointa sa si a carui aparitie 1l pune pe acesta din urma in imposibilitatea de a-si Indeplini



obligatiile asumate prin Regulamentul Campaniei.

11.3 Campania mai poate inceta oricand inainte de implinirea perioadei stabilite In Sectiunea 3 de mai
sus ori poate fi suspendatd oricand 1n baza liberei decizii a Organizatorului, cu conditia ca acesta sa
comunice 1n prealabil o astfel de situatie si cu respectarea prevederilor de mai sus.

SECTIUNEA 12. LITIGII

12.1 Eventualele litigii aparute intre Organizator si Participanti cu privire la orice aspect legat de
desfasurarea Campaniei se vor solutiona pe cale amiabila, iar in cazul in care aceasta nu va fi posibila,
litigiile vor fi solutionate de instantele judecatoresti roméane competente din Bucuresti, potrivit legii
romane.

12.2 Eventualele reclamatii legate de derularea Campaniei se pot trimite pe adresa Organizatorului
in termen de maximum 45 zile lucratoare de la data anuntarii castigatorilor. Dupa expirarea acestui
termen, Organizatorul nu va mai lua In considerare nicio reclamatie.

SECTIUNEA 13. ALTE CLAUZE

(1) Deciziile Organizatorului privind Campania sunt finale si aplicabile tuturor
Participantilor.

(2) Premiile neacordate vor ramane in posesia Organizatorului, care poate dispune liber de acestea in
maniera pe care o va considera necesara sau potrivita intereselor sale.

(3) Organizatorul este Indreptatit sa ia toate masurile necesare in caz de tentativa de frauda a sistemului,
abuz sau orice alte tentative care ar putea afecta imaginea Organizatorului sau costurile pe care le implica
organizarea si desfasurarea Campaniei.

Prezentul act a fost redactat conform vointei exprese a partii, editat si multiplicat la Societatea
Profesionala Notariala SIGNATURE, cu sediul in municipiul Bucuresti, Calea Victoriei nr. 155, bloc
D1, lot 11, tronson 5, parter+mezanin, sector 1, astdzi, data autentificarii, intr-un exemplar original care
ramane 1n arhiva biroului notarial si 3 (trei) duplicate, din care 1 (un) exemplar va rdmane in arhiva
biroului notarial si 2 (doud) exemplare au fost eliberate partii.

ORGANIZATOR
MTH STRATEGIC MANAGEMENT SRL
prin asociat si administrator

GEORGESCU RALUCA



ROMANIA

Uniunea Nationala a Notarilor Publici

Societatea Profesionala Notariala SIGNATURE

Licenta de functionare nr. 48/2026

Sediul: Municipiul Bucuresti, Calea Victoriei nr.155, BL.D1, Lot 11, Tronson 5,
Parter + Mezanin, Sector 1

E-mail: contact@notariatsignature.ro

Tel.: 0744.751.752

INCHEIERE DE AUTENTIFICARE NR. --
26 AUGUST 2026

In fata mea, TEODOR ALINA-MIHAELA, notar public, la sediul biroului s-a prezentat:

- GEORGESCU RALUCA, cetitean roman, cu domiciliul in Mun. Bucuresti, Str. Grigore
Alexandrescu nr. 1, bl. D7, sc. 1, et. 4, ap. 11, Sector 1, identificata cu CI nr. MB1036165 din data
31.07.2025 cu valabilitate pana la data de 30.07.2035, eliberata de SPCEP S1 biroul nr. 2, avand CNP
2841008430035, in calitate de asociat si administrator al societitii S.C. MTH STRATEGIC
MANAGEMENT SRL, cu sediul in Mun. Bucuresti, Sos. Mihai Bravu nr. 120, bloc D28, sc. 1, etaj
9, ap. 26, Sector 2, cod postal 021334, cod de identificare fiscala RO35171240, inregistrata la Registrul
Comertului sub nr. J2015013172400, EUID ROONRC.J2015013172400,

care dupa ce a citit actul, a declarat ca i-a inteles continutul si consecintele juridice, ca cele
cuprinse in act reprezinta vointa sa, a consimtit la autentificarea prezentului inscris si a semnat unicul
exemplar.

In temeiul art. 12 lit. b din Legea nr. 36/1995, republicata,
SE DECLARA AUTENTIC PREZENTUL INSCRIS.

S-a perceput onorariul de 250 lei s1 52,50 lei TV A, achitat cu Factura nr. 19491/25.08.2026.

NOTAR PUBLIC
TEODOR ALINA-MIHAELA
Prezentul duplicat s-a intocmit in 3 (trei) exemplare, de TEODOR ALINA-MIHAELA,
Notar Public, astazi, data autentificarii actului si are aceeasi forta probanta ca si originalul.

NOTAR PUBLIC

TEODOR ALINA-MIHAELA
Red. A.C.



